Zeit des Umbruchs — Lander weisen
wesentliche Unterschiede auf

Befragte aus Italien und Frankeich sehen zuversichtlich in die Zukunft,
Befragte aus GroBbritannien und Deutschland sind zuriickhaltender
bei Themen wie Wettbewerbsfahigkeit und der Fahigkeit auf
Kundenanforderungen reagieren zu kdnnen.

Frage: Wie schatzen Sie lhre Zukunftsperspektiven beziiglich folgender Punkte in den
kommenden 12 Monaten ein?

M GroBbritannien M ltalien M Deutschland M Frankreich M Gesamt

Fahigkeit, auf verdnderte Kundenwiinsche einzugehen

Deutsche Befragte zeigen sich besorgt dariiber, dass Wettbewerber neue Technologien
auf den Markt bringen. Unternehmen befiirchten dadurch, dass Konkurrenten Zugang
zu neuem Fachwissen und Innovationen in der Fertigung erhalten.

Frage: Auf welchen Themengebieten befiirchten Sie, dass Ihre Mitbewerber Vorteile gegeniiber lhrem

Unternehmen haben?

[ GroBbritannien M Italien B Deutschland M Frankreich

Fahigkeit, schneller auf Kundenwtinsche zu reagieren

Kompetenz und neue Ideen aus einer anderen Branche

B Gesamt

Wegweisender Einsatz neuer Technologien

Innovationen im Herstellungsprozess

Deutschland setzt sich verstdrkt fiir den Einsatz von autonomen Fahrzeugen ein. Die
Befragten aus Frankreich sind iliberzeugt, dass sie bei der Entwicklung neuer Produkte
fuhrend sind, wahrend Befragte aus Italien und GroBbritannien weniger davon liberzeugt sind.

Fahigkeit, mit neuen Marktteilnehmern zu konkurrieren
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Frage: Wenden Sie Zeit und Ressourcen fiir folgende Bereiche auf?

[ GroBbritannien M Italien B Deutschland M Frankreich

B Gesamt

ﬁ Wegweisende neue Ansatze zur Kraftstoffeffizienz Modermnisierung des gesamten Produktionsprozesses
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